Inhalt

W

@

N 2=y

W i s s e n

Waschen & Putzen:
Haushaltsmythen im Check

Uberlieferte Tipps zum Wischewaschen,

gegen Flecken und fiir den Hausputz werden
immer wieder gern weitergegeben. Sie sollen
umweltfreundlicher, preisgiinstiger und ebenso
wirksam sein wie herkommliche Reinigungs-
mittel. Essig, Backpulver und Salz sind z. B.

fiir die verschiedensten
Anwendungen haufig
im Gesprach. Doch

was ist dran an den
Mittelchen aus dem
Kiichenschrank? Wir
kldren iiber traditionelle
Haushaltsweisheiten auf
und geben Tipps.

Nanotechnologie

Die Stimme der Verbraucher héren

Die Nanotechnologien schreiten unauf-
haltsam voran und werden die technischen
und wissenschaftlichen Méglichkeiten

der Zukunft bestimmen. Dariiber sind

sich Fachleute, ob euphorisch, pragmatisch
oder kritisch, einig. Umso wichtiger ist es,
die Gesellschaft in diese Entwicklungen
einzubeziehen. Verbraucher haben die
Moglichkeit, sich in dieser Debatte Gehor
zu verschaffen.

Verbraucherstudie

Auf die Verpackung kommt es an

Die Quote von Mehrweg- und 6kologisch
vorteilhaften Getrankeverpackungen

sinkt seit Jahren und es ist kein Ende in
Sicht. Dabei wollen Verbraucher umwelt-
freundliche Getrdnkeverpackungen kaufen,
ihnen fehlen aber die entsprechenden
Informationen am Einkaufsort. Das fand
die VERBRAUCHER INITIATIVE in ihrer
jetzt veroffentlichten Verbraucherstudie

zu Getrankeverpackungen heraus.

Transparenz

Neu: Label-App vorgestellt

Auf einer Pressekonferenz wurde am
29. April die Label-App der Offentlichkeit
vorgestellt.

Essen & Trinken

Verzicht auf Fleisch ist ,,in"

Der Trend einer fleischlosen, fleisch-
armen und fleischbewussten Lebensweise
hélt an. Immer mehr Menschen streichen
Fleisch und Fisch vom Speiseplan.

Wer so leben mochte, bendtigt fundierte
Informationen tiber Niahrstoffe und
Lebensmittel.

A k t i o n

Volksinitiative Brandenburg

Brandenburg ist schon. Mit vielen
Wildern und Gewéssern. Ein Erholungs-
raum nicht nur fiir gestresste Berliner.
Doch Brandenburg hat auch Probleme:
Der Verlust vieler Arbeitsplatze, die
massive Abwanderung und die
Auswirkungen des Braunkohletagebaus
gehoren dazu. Eine weitere Umwelt-
belastung im diinn besiedelten Bundes-
land heit Massentierhaltung. Dagegen
wehrt sich seit einigen Monaten eine
»Volksinitiative®.

T a g u n g

Tierwohl = Menschenwohl

Tierwohl ist derzeit in aller Munde. Ein
guter Grund Uber Tierhaltung, Futtermittel
und Alternativen zum Fleischkonsum

zu diskutieren. IG FUR und VERBRAUCHER
INITIATIVE luden daher zu einem Sympo-
sium. Rund 100 Tagungsgiste reisten

nach Fulda, um den Stand zum Thema
Tierwohl“ in Gesellschaft, Industrie

und Lebensmittelhandel zu diskutieren.
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A u f r u f

Mehr Bewegung und weniger
Sitzen im Alltag von Kindern

Der Sitzende Lebensstil umfasst alle
Verhaltensweisen, die im Sitzen oder Liegen
ausgefiithrt werden und damit einen niedrigen
Energieverbrauch aufweisen. Ein bereits im
Kindesalter ,erlernter* Sitzender Lebensstil wird
mit hoher Wahrscheinlichkeit auch im Jugend-
und Erwachsenenalter beibehalten — dem muss
moglichst frith entgegengewirkt werden!

Il n t e r n e t

Nutzen statt besitzen

Carsharing kennen viele, aber das
gemeinsame Nutzen von Autos ist noch
langst nicht das Ende eines zunehmenden
Trends zum Teilen. Kleidung, Wohnung,
Werkzeuge und sogar Lebensmittel - es gibt
kaum etwas, was sich nicht gemeinsam
verwenden oder weitergeben lédsst. Die
sogenannte Sharing-Economy spart Geld
und sorgt fiir neue soziale Kontakte.

Wir stellen einige Sharing-Portale vor.

U m w e | t

Niitzlinge und Schiadlinge im Garten

Auch in diesem Jahr blicken viele
Hobbygéartner wieder gespannt auf ihre
Pflanzen. Bleiben meine Pflanzen dieses
Jahr von Schidlingen verschont? Der
,Garten-Doc* gibt Anregungen, die Sie ent-
spannter auf Ihre Zoglinge schauen lassen.
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Seite Drei

Liebe Leserin,
lieber Leser,

das Vertrauen in die Lebensmittelwirtschaft ist
beschddigt. Skandale um Giftstoffe in Lebensmitteln,
Betrugsfille und Verbrauchertiduschung nihren Zweifel
an Prozess- und Produktqualititen sowie den (Eigen-)
Kontrollsystemen. Die Diskrepanz zwischen der Realitit
in der Lebensmittelproduktion und der - oft durch
Werbung geforderten — idealisierten Vorstellung
davon erzeugen ein Gefiihl von Entfremdung. Nur durch
Transparenz, Offenheit fiir Kritik und nachvollzieh-
bare Kennzeichnung wird die Branche dieses Vertrauen
zuriickgewinnen kénnen.

Dies gilt aktuell besonders fiir NEULAND. Der
» Verein fiir tiergerechte und umweltschonende Nutz-
tierhaltung e. V.“ ist in den Schlagzeilen. Seit April ist
bekannt, dass bei NEULAND vermutlich seit Jahren
betrogen und konventionell erzeugtes Gefliigelfleisch
vermarktet wurde. Medien berichteten Anfang Juni
dann von TierschutzverstoBen und Mingeln in der
Vermarktungs-GmbH ,, Neuland Siid*. Das ist bitter:
Fiir Verbraucher, die dem Siegel und seinen hohen
Anspriichen an eine tiergerechte Haltung vertrauten.
Fiir die Landwirte und Fleischer, die die Kriterien
des Verbandes einhalten und tatsdchlich artgerechte
Tierhaltung betreiben. Fiir andere Labels, auf die sich
das Glaubwiirdigkeitsproblem auswirken kénnte.

NEULAND war 1988 angetreten, um eine tiergerechte
Alternative zur zunehmenden Intensivhaltung zu bieten.
Dieser Ansatz war damals richtig - und er ist es auch
heute noch. Offenbar ist das NEULAND-System jedoch
nicht in der Lage, sein Versprechen auch dann einzu-
losen, wenn die Nachfrage steigt. Was vor 25 Jahren
im Kleinen funktionierte und kontrollierbar war, muss
nun neu aufgestellt werden. Die ,NEULAND-Familie*“
wird gut beraten sein, wenn sie sich dafiir schnell und
vorbehaltlos auch mit den anderen Stakeholdern beriit
und konsequent von vorn beginnt. Denn nicht Expan-
sion und jihrlich steigende Umsiitze sind die Ziel-
gréBen in diesem Prozess, sondern belegbare und lang-
fristig etablierte Verbesserungen in der Tierhaltung und
damit das Vertrauen der Kunden. Ein glaubwiirdiges,
verlissliches Zertifizierungs- und Kontrollsystem ist die
einzige Chance, dem Fleisch aus tiergerechter Haltung
zu den Umsdtzen zu verhelfen, die es verdient. Ohne
dieses System ist das NEULAND-Siegel ohne Wert.

Ihr Georg Abel
Bundesgeschiiftsfiihrer
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